
ARBEITSBUCH DEZ 2025

Fotografenschmiede

BUSINESSKURSVom Herzklopfen zum Herzensbusiness



Wenn ich meine Website fertighabe, gönne ich mir: Kaffeerunde

jeden Sonntag 

16-17:30 Uhr

Mein Businesskurs
Meine Motivation: 

So bekommst du Hilfe im Businesskurs: 

Über unser Support - Ticketsystem direkt im
Netzwerk einfach Fragen stellen & Antworten
bekommen. 

In der Wissensdatenbank sammeln wir alle
relevanten Fragen & Antworten. Du findest sie
auch im Netzwerk. 

In der WhatsApp-Gruppe deiner
Businesskursklasse gibts Schwarmwissen &
Tipps der Anderen. Wir schauen dort auch mit
rein, Fragen die nur an uns gerichtet sind,
schickst du aber lieber übers Ticketsystem. 
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BUCHHALTUNG

F o t o g r a f e n s c h m i e d e S e i t e  1 9 6  B u c h h a l t u n g



Buchhaltung gehört selten zu unseren
Lieblingsaufgaben in der Selbstständigkeit. Mit einem
Rechnungsprogramm ist es aber halb so schlimm.
Deshalb holen wir uns in dieser Woche Lexoffice.
Richten es richtig ein und erstellen dir auch gleich
noch eine Rechnungsvorlage. Danach bist du bereit
für zahlende Kunden. 

Lexoffice kostet dich monatlich knapp 10 Euro. Das
Programm hilft dir dafür bei der Buchhaltung.
Arbeitest du jetzt oder in Zukunft irgendwann mal mit
einem Steuerberater zusammen, so kann dieser direkt
auf das Programm zugreifen. Was praktisch ist.
Außerdem läufst du mit diesem Programm nicht
Gefahr, dass das Finanzamt deine Rechnungen
moniert. 

Willst du für den Anfang noch kein
Rechnungsprogramm nutzen, findest du hier im
Kursbuch eine Vorlage für eine korrekte Rechnung.

M I T  R E C H N U N G S P R O G R A M M

F o t o g r a f e n s c h m i e d e S e i t e  1 9 7  B u c h h a l t u n g



Dein Plan für Woche #9

TO D
O

ZIEL: Ein System in deine Buchhaltung bringen. 

01 Fü l l e  den  Steuer l i chen  Erfassungsbogen  aus .

02  Entsche ide  d i ch  für  d i e  Buchha l tung  m i t  oder  ohne  Lexo f f i c e .

03  Me lde  d i ch  be i  Lexo f f i c e  an  und  r i chte  e s  e in :  

04  Lege  d i r  e in  Buchha l tungssystem & Rechnungsvor lage  an .

F o t o g r a f e n s c h m i e d e S e i t e  1 9 8  B u c h h a l t u n g

Lexoffice ja oder nein? 

Lexoffice ist ein
Buchhaltungsprogramm, das

dir hilft, deine Belege zu
verwalten, Rechnungen zu

schreiben und Zahlungen im
Blick zu haben. Es ist

kostenpflichtig. Lohnt es sich
für dich nicht, kannst du deine

Buchhaltung auch ohne das
Programm machen. 
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F o t o g r a f e n s c h m i e d e S e i t e  1 9 9  B u c h h a l t u n g

Steuern sind ein Teil deines Fotobusiness, den du nicht ignorieren solltest.
 

In diesem Kurs bekommst du alle Grundlagen, die du brauchst, um zu
verstehen, was wichtig ist und wie die typischen Abläufe funktionieren.

 Was dieser Kurs jedoch nicht leisten kann, ist eine individuelle steuerliche
Beratung – denn jede private und familiäre Situation sieht anders aus.

Deshalb empfehlen wir dir langfristig, mit einer/m Steuerberater:in
zusammenzuarbeiten.

 Gerade wenn dein Business wächst oder sich dein privates Umfeld verändert,
ist es unglaublich wertvoll, jemanden zu haben, der dich durch deine

persönliche Situation führt und deine Fragen zuverlässig beantwortet. Ein
guter Steuerberater spart dir am Ende Zeit, Nerven und oft auch Geld.

Wie findest du eine/n gute/n
Steuerberater:in?

1. Persönliche Empfehlung
 Frag andere Fotograf:innen oder Selbstständige in deiner Region. Oft
bekommst du so die zuverlässigsten Kontakte.

2. Spezialisierung auf Kreative
Viele Kanzleien haben Erfahrung mit Fotografinnen, Designerinnen oder
kleinen Gewerben. Darauf achten lohnt sich – die Beratung ist dann
deutlich passender.

3. Kostenloses Erstgespräch nutzen
 Viele bieten ein kurzes Kennenlernen an.
 Achte auf:

versteht die Person deine Situation?
erklärt sie verständlich?
fühlst du dich gut aufgehoben?

4. Preise klar besprechen
Frag direkt nach:

Was kostet die monatliche Betreuung?
Was kostet der Jahresabschluss?
Welche Leistungen sind enthalten?

5. Digital arbeiten erleichtert alles
Viele Kanzleien arbeiten inzwischen digital (Belege fotografieren, Cloud-
Upload etc.). Das spart enorm viel Zeit und passt gut zu einem
Fotobusiness.

helfen lassen?



Melde dich bei Elster an
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F o t o g r a f e n s c h m i e d e S e i t e  2 0 0  

Anmeldung bei Elster

B u c h h a l t u n g

Steuerlichen Erfassungsbogen
ausfüllen

Fülle den Steuerlichen Erfassungsbogen aus

Spickzettel

I ' v e  n e v e r
b e e n  a  

m i l l i o n a i r e
b u t  I  j u s t

k n o w  I ' d  b e
d a r l i n g  a t  i t .  



S P I C K Z E T T E L  S T E U E R L I C H E R
E R F A S S U N G S B O G E N

Das Formular findest du bei Elster. Dort registrierst du dich.
Zukünftig laufen deine Steuern über das Portal. #digital

F o t o g r a f e n s c h m i e d e S e i t e  2 0 1  B u c h h a l t u n g

In den Zeilen 4 - 6 (= Angaben zum Steuerpflichtigen) des
steuerlichen Erfassungsbogens müssen deine persönlichen Daten.
Ob du privat gemeinsam mit deinem Mann veranlagt bist, spielt
hier keine Rolle. 

Für dein Gewerbe musst du eine neue Steuernummer beantragen.

Tätigkeit benennen: Nimm hier das, was du im Gewerbeschein
eingetragen hast: Fotografin. 

Firmenname: Als Einzelunternehmer ist dein Firmenname dein
Name. Du kannst noch einen Zusatz hinzufügen. 

Gewinnschätzung: Gib lieber weniger an. Du kannst es jederzeit
anpassen, wenn es doch mehr wird. 

Gewinnermittlungsart: Einnahmen-Überschuss-Rechnung. 

Kleinunternehmerregelung: War auf S. 111 Thema. 

Umsatzsteuer-Identifikationsnummer: beantrage sie einfach mit,
falls du mal im Ausland fotografieren willst. 

Soll- oder Ist-Versteuerung: Ist-Versteuerung. Dann wird nach
Zahlungsdatum und nicht Rechnungsdatum versteuert.

In der Zeile 11 (= Angaben zur Steueridentifikationsnummer) gibst
du deine persönliche Identifikationsnummer (= auch Steuer-ID
genannt) an. 



Lexoffice Anmeldung und Erklärung 
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F o t o g r a f e n s c h m i e d e S e i t e  2 0 2  M a r k e t i n g  # 1

Lex Office Konto erstellen
und Schritt für Schritt kennen

lernen & ausfüllen

E i n  G e s c h ä f t s k o n t o

i s t  g e s e t z l i c h  n i c h t

v o r g e s c h r i e b e n .  E s

e r l e i c h t e r t  a b e r  d e i n e

B u c h h a l t u n g ,  w e n n  d u

p r i v a t e  u n d

g e s c h ä f t l i c h e

Z a h l u n g e n  t r e n n s t .

Für Österreich & Schweiz: Nutze für deine
Buchhaltung das Programm “SevDesk”.
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Wichtige Tipps für die
Erstellung deiner

Buchhaltung von Eva Nöth.

Bekomme einen Überblick über die Buchhaltung.

Als Unternehmerin bist du gesetzlich zur “ordnungsgemäßen
Buchhaltung” verpflichtet. Was das genau bedeutet und wie du
dieser Verpflichtung ohne ein Rechnungsprogramm nachkommst,
findest du hier zusammengefasst:

Rechnungsbelege: Tipps
zum Inhalt & Checkliste von

Eva Nöth

So füllst du Rechungsbelege ordentlich aus. 

Info Bewirtungsbelege von
Eva Nöth

So füllst du Bewirtungsbelege ordentlich aus. 



Schreibe für jeden Kunden eine Rechnung.
Du brauchst das als Nachweis fürs Finanzamt.
In die Rechnung gehören alle Angaben deiner
Leistung, der Preis und ein Zahlungsziel. Jede
Rechnung muss außerdem eine Nummer
haben. Alle deine Rechnungen müssen
fortlaufend nummeriert sein. Sonst
bekommst du Probleme mit dem Finanzamt.
Bei Lexoffice wird diese Nummerierung
automatisch vorgenommen. 

Rechnungen an Unternehmen solltest du
immer in Papierform schicken. 

Als Kleinunternehmer schreibst du "Kein
Ausweis der Umsatzsteuer aufgrund der
Anwendung der Kleinunternehmerregelung
(§ 19 UStG)“.

Thema Mahnung: Sei freundlich aber klar.
Und setze immer eine Zahlungsfrist (2
Wochen). Mein Tipp: Versuche es aber vorher
nochmal telefonisch oder per WhatsApp. Das
ist charmanter und ihr kennt euch ja auch
persönlich nach dem Shooting. Ich musste in
5 Jahren übrigens nur einmal meinem Geld
hinterher rennen. 

Was auf eine Rechnung gehört, regelt § 14
Abs. 4 UStG: 

R E C H N U N G E N  E R S T E L L E N

F o t o g r a f e n s c h m i e d e S e i t e  2 0 4  B u c h h a l t u n g

Dein Name & Anschrift

Name & Anschrift deines Kunden

Deine Steuernummer

Ausstellungsdatum

Art & Umfang der Leistung

Zeitpunkt der Leistung (Shooting)

Steuersatz 19% 
(Ausnahme: Kleinunternehmerregelung)

Rechnungsbetrag

Rechnungsstellung als
Kleinunternehmer -

von Eva Nöth
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Diese Canva-Vorlage
findest du auf der

Kursplattform

W i l l s t  d u  e r s t m a l

o h n e  R e c h n u n g s -

p r o g r a m m

s t a r t e n ,  k a n n s t

d u  d i e s e

V o r l a g e n  n u t z e n .  
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Platz für deine Notizen
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Platz für deine Notizen
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Fällt es dir manchmal schwer, dich zu
disziplinieren? Ein guter Trick ist es,
hier eine Verpflichtung einzugehen.
Hole jemanden ins Boot und
vereinbare, dass du ihm Summe XY
bezahlst, wenn du nicht bis Datum XY
dein Vorhaben umgesetzt hast. 

F O T O G R A F I E

Achte auf Linien im Bild. Der Horizont
sollte immer auf einer geraden Linie
sein. Gibt es andere auffällige Linien in
dein Bild, etwa aus dem Hintergrund,
dann sollten diese nicht "durch" deine
Personen durchführen. 

M I N D S E T

Wir sind keine Maschinen. Wir
brauchen Pausen. Wir haben Limits.
Akzeptiere das und mache dich nicht
fertig, nur weil du heute mal weniger
geschafft hast als gestern. Lass dich
von deinen Limits aber auch nicht
unnötig einschränken. Geh an all deine
Vorhaben immer erstmal mit der
Einstellung ran, dass du es schaffen
wirst. Auch wenn du es vielleicht
gestern nicht geschafft hast. Aber
heute ist immerhin ein neuer Tag. Alles
kann - nichts muss.  

F o t o g r a f e n s c h m i e d e S e i t e  2 0 8  B u c h h a l t u n g



Dein Tracker

M D M D F S SAM KURS GEARBEITET

Im Buch gearbeitet

Kurs-Videos angesehen

Rechnung geschrieben

Steuern verflucht

FOTOGRAFIERT 

Kamera in der Hand gehabt

Selfie gemacht

Bilder bearbeitet

Gelacht

Ein gutes Buch gelesen

In Ruhe Kaffee getrunken

Zeit mit meinen Liebsten verbracht

Gut gegessen

Mich bewegt

F o t o g r a f e n s c h m i e d e S e i t e  2 0 9  B u c h h a l t u n g

An Kaffeerunde teilgenommen

Herzklopfen gehabt

Glücklich gewesen

FOTOGRAFIERT M D M D F S S

ZEIT FÜR MICH GEFUNDEN M D M D F S S



10

MARKETING #1

F o t o g r a f e n s c h m i e d e S e i t e  2 1 0  M a r k e t i n g  # 1



Werbung und Marketing haben ja oft so einen
unangenehmen Beigeschmack. Aufschwatzen.
Andrehen. Zuspammen. Sowas wollen wir mit
unserem Fotografie-Business eigentlich gar nicht erst
in Verbindung bringen. Und das machen wir auch
nicht. Richtig gemacht ist, Marketing nämlich ganz
anders: Nützlich und schön! 

In dieser Woche schauen wir uns an, wie Marketing
funktioniert. Außerdem entwickeln wir deine
Marketing-Strategie und richten Gooogle Ads ein –
für den Anfang dein wichtigstes Tool, um an
Kunden zu gelangen. Denn mit Google Ads sorgst
du dafür, dass du ganz oben bei den Suchanfragen
auftauchst, wenn potentielle Kunden nach einem
Fotografen in deiner Region suchen. 

Schreiben werden wir die Anzeige dann in der
nächsten Woche gemeinsam. 

W I R  M A C H E N  A U F  D I C H  A U F M E R K S A M

F o t o g r a f e n s c h m i e d e S e i t e  2 1 1  M a r k e t i n g  # 1



Dein Plan für Woche #10

TO D
O

ZIEL: Marketing & Google Ads verstehen

01 Kundenre i s e  und  Werbestrateg i en  v erstehen  S .  214 .

02  Verstehe  Goog l e  Ads  S .  215  f f .

03  Erste l l e  d i r  e in  Goog l e  Konto  S .  217 .

04  Erste l l e  und  r i chte  d i r  e in  Goog l e  Ads  Konto  e in  S .  218 .

05  Schau  d i r  das  Goog l e  Ads  Dashboard  an  S .  218 .

06 Erste l l e  d e ine  erste  Kampagne  S .  219 .

07  Paus i ere  d i e  Kampagne .  

F o t o g r a f e n s c h m i e d e S e i t e  2 1 2  M a r k e t i n g  # 1

Auf der Kursplattform
findest du einen

kleinen Instagram-Kurs
- falls du hier deinen
Schwerpunkt legen

möchtest. 



M A R K E T I N G  &  W E R B U N G

M A R K E T I N G

Marketing ist alles. Dein ganzer
Planet. Denn Marketing ist die
gesamte Art, wie du dein
Fotografie-Business führst und
gestaltest. Wie du deine
Webseite baust. Wie dein
Kundenkontakt aussieht. Wie
du dich auf den sozialen
Netzwerken zeigst. Einfach
alles.

W E R B U N G

Werbung ist hingegen das, was
du nach außen transportieren
willst. Deine Rakete, die zu
anderen Planeten fliegen kann.
Zu anderen Kunden. Denn
schließlich ist dein Planet
ziemlich cool! Der muss
unbedingt entdeckt werden. 

Marketing ist keine
Zauberei. Dein

Werbebudget verpufft
nicht einfach auf

Nimmerwiedersehen.
Mit der richtigen

Strategie ist es
vielmehr der perfekte

Antrieb für dein
Business. 

F o t o g r a f e n s c h m i e d e S e i t e  2 1 3  M a r k e t i n g  # 1

Deine Marketing-
Strategie



Die Kundenreise: 

Wenn du deine Kunden ansprichst, ist es
wichtig, sie genau dort abzuholen, wo
sie sind. Dazu schauen wir uns die
Kundenreise an. Stell dir die vielleicht so
vor, wie den Weg von der ersten Klasse
bis zum Schulabschluss. Jede Klasse
braucht einen extra Lernstoff.

Bei deinen Kunden ist das ebenso.
Manche kennen weder dich, noch haben
sie sich je Gedanken über Fotos
gemacht. Sie stehen noch ganz am
Anfang der Kundenreise und brauchen
andere Infos als solche Kunden, die
schon längst auf deiner Website waren
und schon fast am Ende der Reise
angelangt sind. 

Kalte Zielgruppe: Haben sich noch gar
keine Gedanken zu Fotos gemacht. Dass
gute Fotos sie glücklich machen
können, davon musst du sie noch
überzeugen.

Warme Zielgruppe: Kennen den Vorteil
guter Fotos, aber dich und dein Angebot
kennen sie noch nicht.
 
Heiße Zielgruppe: Diese potentiellen
Kunden waren schon auf deiner
Website, kennen deine Bilder und
wollen dich auch gern buchen. Aber
etwas hält sie noch davon ab. Oder
vielleicht haben sie es auch nur
vergessen?

F o t o g r a f e n s c h m i e d e S e i t e  2 1 4  M a r k e t i n g  # 1

Kundenreise erklärt



Spricht die warme
Zielgruppe an. Wer googelt,
sucht schon gezielt nach
einer Problemlösung. 

Vorteil: Du fängst nicht bei
Null mit der
Überzeugungsarbeit an. 

Wir konzentrieren uns jetzt
auf Google Werbung, weil
du hiermit schnell
Buchungen bekommen
kannst. Und genau das
wollen wir ja am Anfang,
damit dein Business
wächst. 

Hier kannst du ganz
wunderbar auch die kalte
Zielgruppe erreichen. 

Außerdem kannst du die
Plattformen prima für
Content Marketing nutzen.
Dabei gibst du Mehrwert für
deine Zielgruppe und
bekommst so eine
kostenlose Werbeplattform.
Kostet dich aber viel Zeit,
dauert eine Weile, bis
überhaupt Buchungen
kommen und sollte dir
unbedingt Spaß machen. 

Auf der Kursplattform
findest du einen kleinen
Instagram-Kurs - falls du
hier deinen Schwerpunkt
legen möchtest. 

Zufriedene Kunden sind
natürlich die beste Werbung.

Und in ein paar Jahren wirst
du auch kräftig von diesen
Weiterempfehlungen
profitieren. 

Bis es soweit ist, musst du
aber erstmal viele zufriedene
Kunden haben. Deshalb
konzentrieren wir uns am
Anfang auf andere
Werbestrategien. Sonst
würdest du nur im
Schneckentempo wachsen. 

W I E  W I R K T  W E L C H E  W E R B U N G ?

( U N D  F Ü R  W E N ? )

W e i t e r e m p f e h l u n gF a c e b o o k  /  I n s t aG o o g l e  W e r b u n g

F o t o g r a f e n s c h m i e d e S e i t e  2 1 5  M a r k e t i n g  # 1

Was du immer
machen kannst in
Sachen Werbung. 
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Google Ads: Was ist es und
wie nutzt du es?

Verstehe Google Ads

Google Konto erstellen

Erstelle dir ein Google Konto
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Google Ads Dashboard
vorstellen

Lerne das Google Ads Dashboard kennen

Google Ads Konto einstellen
und einrichten

Erstelle und richte dir ein Google Ads Konto ein
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Kampagne erstellen

Erstelle deine Google Ads Kampagne
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S P I C K Z E T T E L  F Ü R  D E I N E

E I N S T E L L U N G E N

Ziel auswählen: "Kampagne ohne Zielvorhaben erstellen"

Kampagnentyp: "Suche"

Ziel der Kampagne: Websitebesuche

Kampagnenname: Fotografie

Budget: Mindestens 5-10 € pro Tag

Weitere Einstellungen: Anzeigenrotation - Optimieren

Kampagneneinstellung:

Displaynetzwerk deaktivieren

Standort: Wo soll die Anzeige ausgespielt werden?

Standortoption: Präsenz

Sprache (Browsersprache): Deutsch und Englisch

Weitere Einstellung: Start und Enddatum

Name der Anzeigengruppe: Deine Fotorichtung

Keywords und Anzeigen: Mache es jetzt oder später (Videos
kommen im nächsten Modul)

Hast du Keywords, Anzeigen und Erweiterungen eingefügt?
Dann lasse die Kampagne jetzt laufen.
Hast du Keywords, Anzeigen und Erweiterungen nicht
eingefügt? Dann pausiere die Kampagne und füge sie erst
hinzu.

D i e

E i n s t e l l u n g e n

k a n n s t  d u

s p ä t e r

v e r ä n d e r n .  

F o t o g r a f e n s c h m i e d e S e i t e  2 1 9M a r k e t i n g  # 1

Gebote: Gebotsstrategie auswählen - 
Klicks

Überprüfung: Kampagne Veröffentlichen



Platz für deine Notizen
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Platz für deine Notizen
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A R B E I T S A L L T A G

Hast du schon Stunden in deinem Job
reduziert? Falls nicht, solltest du mal
drüber nachdenken. Klar, erst fühlt sich
der Schritt unsicher an. Doch später
wirst du dich fragen, warum du immer
so viel Zeit und vor allem auch Energie
für jemand anderen investiert hast und
nicht für dich. Rechne doch mal durch,
wieviel Geld du monatlich für Miete,
Leben & Co. brauchst und schau, mit
wie vielen Wochenstunden du auf
diese Summe kommen würdest.

F O T O G R A F I E

Achte bei deinen Bildern darauf, dass
nichts von den Personen ablenkt. Habe
dafür immer ein Auge auf die
Umgebung. Mir fällt das leichter, wenn
ich nicht durch den Sucher sondern
auf das Display schaue. Dann habe ich
einen Rund-um-Blick. 

M I N D S E T

Perfektionismus ist ein Problem!
Schließlich müssen wir die eine Sache
ja erst noch richtig fertig machen,
bevor wir mit der nächsten weiter
machen. Das blöde: Der Perfektionis-
mus lässt sich nie zufriedenstellen.
Mein Tipp: Setze dich unter Druck. Ist
die Website erstmal online, wirst du
dich in der Fertigstellung automatisch
aufs Wesentliche konzentrieren. Hast
du deinem Kunden ein Datum für die
Bilder genannt, wirst du sie auch dann
fertig haben. 

F o t o g r a f e n s c h m i e d e S e i t e  2 2 2  M a r k e t i n g  # 1



Dein Tracker

Im Buch gearbeitet

Videos angeschaut

Google lieben gelernt

Google hassen gelernt

An Kaffeestunde teilgenommen

1 Foto gemacht

Bilder bearbeitet

Gelacht

Ein gutes Buch gelesen

In Ruhe Kaffee getrunken

Zeit mit meinen Liebsten verbracht

Gut gegessen

Mich bewegt

F o t o g r a f e n s c h m i e d e S e i t e  2 2 3  M a r k e t i n g  # 1

Glücklich gewesen

ZEIT FÜR MICH GEFUNDEN M D M D F S S

FOTOGRAFIERT M D M D F S S

AM KURS GEARBEITET M D M D F S S
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MARKETING #2
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In dieser Woche gehen wir wie versprochen deine
erste Google-Anzeige an. Dazu suchen wir die besten
Keywords, schreiben die Anzeige und richten die
Google Conversion ein. 

Um deine Werbung so zu gestalten, dass du dich
damit wohlfühlst und sie deine Wunschkunden
anspricht, machen wir ganz klar, wen deine Fotos
glücklich machen werden – und wen nicht. 

Denn tolle Fotos sind ja etwas, was die Leute wollen,
nicht etwas, was sie brauchen. Und das ist wunderbar
so. Denn während Brauchen sehr begrenzt ist, hat
Wollen kein Limit. Wenn du also dafür sorgst, dass
deine Kunden ganz oft ganz viele Bilder wollen, dann
wirst du auch für viele Shootings gebucht. So kannst
du immer mehr Menschen mit deinen Bildern
glücklich machen und dein Business genau so groß
werden lassen, wie du es willst. 

D E I N E  E R S T E  A N Z E I G E

F o t o g r a f e n s c h m i e d e S e i t e  2 2 5  M a r k e t i n g  # 2



01 F inde  de ine  Keywords  und  füge  s i e  e in  S .  219  f f .

02  Schre ibe  de ine  Anze i g e  S .222 .

03  Starte  de ine  Kampagne .

04  R ichte  d i e  Anze i g enerwe i t erung  e in  S .  224 .

05  Best imme  d i e  Z i e l gruppe  S .  224 .

06 Erste l l e  d e ine  Convers i ons  S .  225 .

07  Wäh l e  d i e  Convers i on  für  de ine  Kampagne  S .  225 .

08  Werte  de ine  Anze i g e  aus  S .  226 f f .

Dein Plan für Woche #11

TO D
O

ZIEL: Deine erste Google Anzeige schalten. 

F o t o g r a f e n s c h m i e d e S e i t e  2 2 6  M a r k e t i n g  # 2

Du hast  genug  Ze i t  am

Computer  v erbracht !  Geh  raus !

Verabrede  d i ch  auf  e inen

Kaffee !



W A S  D U  Z U
K E Y W O R D S
W I S S E N
S O L L T E S T

Keywords (auf Deutsch könnte man wohl
Schlagwörter sagen) helfen Google dabei,
deine Website richtig einzuordnen und sie
genau den Menschen zu zeigen, die
danach suchen könnten. 

Richtig eingesetzt, helfen dir die Keywords
also dabei, im Web gefunden zu werden. 

Denn deine Website kann noch so schön
sein - wenn sie niemand findet, wird sie dir
auch keine Kunden einbringen. 

Keywords spielen einmal bei den Texten
auf deiner Website eine Rolle. Hier sollten
die wichtigsten Schlagwörter in den
Hauptüberschriften und im Text
vorkommen. 

Du kannst auf Google aber auch ganz
gezielt Werbung schalten und so dafür
sorgen, dass deine Website bevorzugt
angezeigt wird, wenn jemand nach
bestimmten Wörtern sucht. Und genau
darum kümmern wir uns jetzt. 

F o t o g r a f e n s c h m i e d e S e i t e  2 2 7M a r k e t i n g  # 2
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Keywords für Google
Anzeigen recherchieren

Recherchiere Keywords
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Möglichkeiten für deine Keywords

Diese Keywords solltest du ausschließen

Fotograf  Ort 

Fotorichtung  Ort 

Fotorichtung  Großstadt  Stadtteil

Fotorichtung  Fotograf

günstig

Idee

Fotograf  Hamburg

Familienfotografie  Hamburg

Familienfotografie  Hamburg  Eppendorf

Familienfotograf

Beispiele

Deine Keywords

kostenlos

F o t o g r a f e n s c h m i e d e S e i t e  2 2 9  M a r k e t i n g  # 2

Die meisten
suchen

Fotograf Ort.



DIE KEYWORD-OPTIONEN

Longtail vs. Shorttail
Im Suchfeld kannst du halbe Romane
unterbringen. Dabei gilt: je genauer deine
Keywords, desto genauer die Suchergebnisse.
Wenn du einfach nur "Hochzeit" suchst,
erhältst du alles vom Kleid bis zum Ring.
Suchst du "Hochzeitsfotograf" sieht's schon
anders aus. Und wenn du "Hochzeitsfotograf
Hamburg boho" eingibst, sagst du Google
noch mehr, was du willst. Daher: lieber lang
(longtail) als kurz (shorttail). 

Keyword: Weitgehend passend 
Der Suchbegriff muss so oder so ähnlich
gesucht werden. Dein Keyword:
Hochzeitsfotograf in Hamburg.
Die Suche: Hochzeitsfotograf in Berlin
In diesem Fall wird deine Anzeige
geschaltet. Sinnlos! Nicht nutzen! 

Keyword: Passende Wortgruppe 
Hier gibst du eine Wortgruppe vor, die genau
so auch gesucht werden muss. Es kann aber
vor oder nachher noch was kommen. 
Dein Keyword: "Fotograf für Familienfoto" 
Suche 1: Fotograf für günstige Familienfotos 
Suche 2: Günstiger Fotograf für Familienfotos.
Hier wird deine Anzeige nur bei der 2. Suche
geschaltet, bei der 1. Suche nicht. 

Keyword: Genau passend 
Das Keyword muss exakt so gesucht werden.
Ohne Zusätze. 
Dein Keyword: [Familienfotograf in Köln] 
Suche 1: Familienfotograf in Köln buchen 
Suche 2: Familienfotograf in Köln 
Hier wird deine Anzeige nur bei der 2.
Anzeige geschaltet. Bei der 1. nicht. 

Negative Keywords
Sie verhindern, dass deine Anzeige
ausgespielt wird, wenn sie ohnehin nicht
passen würde. Etwa bei "gratis, kostenlos,
günstig, idee". Das spart dir Geld! 

F o t o g r a f e n s c h m i e d e S e i t e  2 3 0  M a r k e t i n g  # 2

Keyword-Optionen erklärt



Denk an deinen
Wunschkunden! Wie
profitiert er von
deinem Angebot?
Erzähle es ihm direkt
in der Anzeige. Was ist deine

Besonderheit? Was
zeichnet dich als

Fotografin aus?
Kommuniziere das

direkt in deiner
Anzeige. 

Die Anatomie einer Google Anzeige

Anzeigentitel
Der Titel ist das, was deinen Kunden
direkt ins Auge springt. Darf maximal
30 Zeichen haben. Bei den responsiven
Suchanzeigen gibt es kein Limit an
Anzeigentiteln.

Dein Name
Im Anzeigentitel sollte unbedingt

dein Fotografie-Name auftauchen.
Wenn möglich auch mit deinem
Slogan. Also etwa Artur&Tine die

Hochzeitsfotografen aus Hamburg.
Und, falls das noch nicht dein

Keyword war, nimm es mit rein.

Anzeigenerweiterung
Standorterweiterung mit

Wegbeschreibung für dein
Studio. Call-Erweiterung für

den direkten Kontakt.
Preis-Erweiterung, um

deine Preise anzuzeigen.
Textbausteine für deine

USPs (2 Fotografen, inkl.
Abzüge, Bilder nach 2

Tagen fertig, etc.)

Was Google nicht mag

Superlative (beste, schnellste,
günstigste), Ausrufezeichen,
Wortwiederholungen (billig, billig,
billig) Fehler in der
Rechtschreibung oder Grammatik. 

Platz nutzen
Nutze den gesamten
verfügbaren Platz. Nur
so sorgst du dafür,
dass deine Anzeige
gut dargestellt wird. 

In der Textzeile sollte
ein Call-to-Action

enthalten sein: 
Jetzt buchen /

Kennenlerngespräch
vereinbaren / jetzt

Angebot einholen...  

CTA

What's in it for me?

Alleinstellungs-
merkmal

Preis nennen
Spielst du direkt mit
offenen Karten, klicken
nur die, die sich das
leisten würden. Das ist
besser für dich, denn du
bezahlst für jeden Klick,
egal, ob das ein Kunde
wird oder nicht. 

F o t o g r a f e n s c h m i e d e S e i t e  2 3 1M a r k e t i n g  # 2



Füge deine Keywords ein (auch negative Keywords) 
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Keywords und negative
Keywords einfügen

"What's in it for me?" 
Beantworte deinen Kunden

immer diese Frage in deinen
Anzeigen. Jede Info, die du
gibst, muss deine Kunden
zeigen, welchen Vorteil sie

von deinem Angebot haben! 

Anzeige schreiben 
(+ Vorlagen)

Schreibe deine Anzeige

Weniger Emotionen -
Mehr Informationen! 
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Assets einrichten

Richte die Anzeigenerweiterung (Assets) ein
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mm

Kontaktformular - Conversion
erstellen

Erstelle eine Kontaktformular-Conversion

Anruf - Conversion erstellen

Erstelle eine Anruf-Conversion

mm

WhatsApp - Conversion
erstellen

Erstelle eine WhatsApp-Conversion
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Anzeige auswerten

Werte deine Anzeige aus

I S T  D E I N E  A N Z E I G E
E R F O L G R E I C H ?

Es wird sich im ersten Moment komisch
anfühlen, Geld für Google-Werbung auszugeben.
Doch dieser Weg ist momentan einfach der
effektivste Weg, um an neue Kunden zu
kommen. 

Um sicherzustellen, dass deine Anzeige sich auch
wirklich rechnet, dass du also mehr Geld durch
neue Shootings gewinnst, als du durch deine
Anzeige ausgibst, überprüfen wir in den
nächsten Schritten, ob deine Anzeige erfolgreich
läuft. 

Wichtig ist aber auch: Lass deine Anzeige
erstmal laufen und gib ihr Zeit. Verändere nicht
ständig alles. Am besten lässt du sie erstmal
einen Monat laufen und wertest dann aus. 

Außerdem: Im Sommer / Urlaubszeit ist eher
wenig los. Daran kann es also auch liegen, wenn
weniger Anfragen als gedacht reinkommen. 
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K L I C K S I M P R E S S I O N E N
Zeigt an, wie oft deine Anzeige
angeklickt wurde.
Was bringt dir das: Verrät dir,
wie gut deine Anzeige bei den
Personen ankommt, die sie
sehen. Du musst das immer
gemeinsam mit den
Impressionen betrachten.
Wenn deine Anzeige oft
gesehen wird (=viele
Impressionen), aber du wenig
Klicks hast, musst du tätig
werden. Mehr dazu bei "CTR".

Zeigt an, wie oft deine Anzeige
gesehen wird.
Was bringt dir das: Du siehst,
wie groß das Suchvolumen für
die Keywords ist. Wenn du z.B.
Keywords nutzt, die nur selten
gesucht werden, dann wirst du
geringe Impressionen haben.
Du solltest dich dann nach
neuen Keywords umschauen
und diese einfügen.

DURCHSCHNITT
CPC

So viel zahlst du
durchschnittlich pro Klick.
Was bringt dir das: Jeder Klick
bedeutet, dass ein neuer
Mensch deine Website
besucht. So viel Geld gibst du
also aus.

K O S T E N C O N V E R S I O N

Was bringt dir das: Du siehst
wie hoch deine
Werbeausgaben für den
ausgewählten Zeitraum sind.
Dein Ziel ist es, dass du mehr
mit den Conversions verdienst
als du Werbekosten hast. Für
jeden Euro, den du in die
Werbeanzeigen reinsteckst,
solltest du mindestens zwei
Euro wieder rausbekommen. 

So viele Conversions hast du
mit deiner Anzeige erzielt. Eine
Conversion ist ein von dir
festgelegtes Ziel z.B. ist die
Kontaktaufnahme per
Kontaktformular eine
Conversion. Was bringt dir das:
Die Conversion verrät dir, ob
deine Werbeanzeigen
funktionieren oder nicht. 

C T R

Die Klickrate zeigt an, wie oft
Nutzer auf deine Anzeige
geklickt haben, nachdem sie
diese Anzeige gesehen haben. 
Was bringt dir das: Eine hohe
Klickrate (über 4 %) ist ein
Anhaltspunkt dafür, dass deine
Anzeige für die Nutzer relevant
ist. 

K O S T E N /
C O N V E R S I O N

Q U A L I T Ä T S -
F A K T O R

So viel bezahlst du
durchschnittlich pro
Conversion. Was bringt dir das:
Zeigt dir, ob deine Anzeige sich
lohnt oder nicht. 

Der Qualitätsfaktor verrät dir,
wie gut deine Anzeigen im
Vergleich zu anderen
Werbetreibenden ist. Du
musst nur aktiv werden, wenn
dein Faktor unter 6 liegt oder
"Unterdurchschnittlich" ist.

F o t o g r a f e n s c h m i e d e S e i t e  2 3 6  M a r k e t i n g  # 2
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Anzeigenrelevanz steigern: Stimme den Anzeigentext
besser auf die Suchbegriffe der Nutzer ab. Wenn du z.B.
das Keyword "Familienfotografin" ausgewählt hast, dann
muss der Inhalt deiner Anzeige sich auch genau auf das
Thema beziehen.

Klickrate (CTR) verbessern: Bearbeite deinen
Anzeigentext, um das Angebot für deine Zielgruppe
attraktiver zu machen.

Klickrate (CTR) verbessern: Achte darauf, dass die
Angaben in der Anzeige zur Absicht deiner Keywords
passen.

Klickrate (CTR) verbessern: Hebe einen besonderen
Vorteil deiner Fotografie in der Anzeige hervor,
beispielsweise kostenlose Anfahrt, gratis Prints,
persönliches Vorgespräch usw.

Landingpage / Startseite verbessern: Sorge dafür, dass
Nutzer genau das finden, wonach sie suchen. Wenn ein
Nutzer nach „Familienfotografin“ sucht und auf deine
Anzeige für „Familienfotografin“ klickt, muss die Seite, auf
die er weitergeleitet wird, auch über die
Familienfotografie handeln. Wenn du sie z.B auf eine
Startseite weiterleitest, wo du Familienfotografie,
Babybauch und Hochzeiten anbietest, dann ist das
irrelevant für den Nutzer. Er möchte schließlich nur eine
Familienfotografin buchen. 

F o t o g r a f e n s c h m i e d e S e i t e  2 3 7  M a r k e t i n g  # 2

Landingpage / Startseite verbessern: Die Werbebotschaft
muss von der Anzeige bis zur Landingpage / Startseite
einheitlich sein. Achte darauf, dass die Seite das Angebot
oder den Call-to-Action der Anzeige widerspiegelt.

Landingpage / Startseite verbessern: Optimiere deine
Website für Mobilgeräte. Eine einfache Bedienung ist auf
mobilen Websites sehr wichtig, da die meisten Nutzer
übers Handy auf deine Seite gelangen. Sollte deine
Website nicht auf Mobilgeräte optimiert sein, dann wird
sie schnell wieder geschlossen.

Landingpage / Startseite verbessern: Verkürze die
Ladezeit. Absprung oder Kauf – die Ladezeit der Seite kann
den Unterschied machen. Deine Website muss schnell
laden. Teste es selber am Handy.

DAS KANNST DU TUN, UM DEINEN
QUALITÄTSFAKTOR ZU STEIGERN
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Nicht jede Anfrage führt zu einem Shooting. Um den
Erfolg deiner Anzeigen besser zu verstehen, solltest du in
dieser Liste festhalten, wann eine Anzeige wirklich zum

Erfolg geführt hat. 

F o t o g r a f e n s c h m i e d e S e i t e  2 3 8M a r k e t i n g  # 2

W A N N  K A M
D I E

A N F R A G E ?

E I N N A H M E N
D U R C H  D I E

B U C H U N G

I S T  D A R A U S
E I N E

B U C H U N G
G E W O R D E N ?



Platz für deine Notizen
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A R B E I T S A L L T A G

Setze dir immer konkrete Ziele. Hier im
Kurs hast du jede Woche ein konkretes
Wochenziel. Daraus ergeben sich die
jeweiligen To-Dos. Alles, was für das
Ziel nicht wichtig ist, habe ich
weggelassen. Versuche dir diese
Arbeitsweise auch anzueignen. So
verzettelst du dich nicht. 

F O T O G R A F I E

Achte bei den Gesichtern im Foto mal
ganz bewusst auf Nase und Augen. Die
Nase sollte nie aus dem Gesicht
herausragen, sondern im Gesicht
bleiben. Bei den Augen ist es wichtig,
dass nie nur das Weiße zu sehen ist.
Und kleiner Tipp für drinnen: Nutze
mal einen Ventilator. Ist toll für die
Haare! 

M I N D S E T

Lass uns über Neid reden. Neid gaukelt
uns vor, dass es immer nur Einen
geben kann. Neid lässt uns vergleichen
und macht uns unglücklich. Kommt
Neid auf hilft es, sowohl einen Grund
als auch eine Abwehr zu überlegen.
Etwa: "Sie ist eine bessere Fotografin."
Grund: "Sie hat ein tolles Studio." -
Abwehr: "Richte dir im Gästezimmer
auch ein tolles Studio ein." Hinter Neid
steckt oft Angst. Verwandle die Energie
aus dieser Angst in etwas Positives. 
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Dein Tracker

M D M D F S SAM KURS GEARBEITET

FOTOGRAFIERT 

ZEIT FÜR MICH GEFUNDEN

Shooting gemacht

Fotos bearbeitet

Gelacht

Ein gutes Buch gelesen

In Ruhe Kaffee getrunken

Zeit mit meinen Liebsten verbracht

Gut gegessen

Mich bewegt

M D M D F S S

Videos angesehen

Mit dem Buch gearbeitet

Keywords gesucht

Von Keywords geträumt
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An Kaffeestunde teilgenommen

FOTOGRAFIERT M D M D F S S
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MINI-SHOOTINGS

AKTION

F o t o g r a f e n s c h m i e d e S e i t e  2 4 2  M i n i - S h o o t i n g s  A k t i o n



Juchuh, jetzt hast du den Kurs fast geschafft und
richtig viel für dein Business getan! Du kannst jetzt
schon sehr stolz auf dich sein! 

In dieser Woche wollen wir uns jetzt mal um das
kümmern, weshalb wir ja eigentlich hier sind: die
Fotografie! Wir planen gemeinsam eine Mini-
Shootings Aktion. 

Minis sind ganz wunderbar! Sie sind schnell
organisiert und machen viel Spaß. Außerdem helfen
sie dir beim Zeitmanagement (falls du da bislang noch
etwas Probleme hattest). Und sie sind für deine
Kunden eine tolle Kostprobe deiner Leistung! 

Also win-win! Du kannst solche Minis immer mal
wieder übers Jahr verteilt anbieten. Wir gehen so eine
Aktion jetzt mal gemeinsam durch...

D E I N E  B E L O H N U N G :  
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Dein Plan für Woche #12

TO D
O

ZIEL: Eine Mini-Shootings Aktion planen und
durchführen. 

01 Schau  d i r  das  V ideo  zu  den  Min i s  an  S .  237 .

02  Über l ege  d i r  e in  Thema für  de ine  Min i s  S .  238 .

03  Setze  e inen  Term in  f est  S .  239 .

04  Baue  d i r  e ine  Land ingpage  (m i t  Vor lage)  S .  240 f f .

05  Besorge  gg f .  Equ i pment  für  de in  Shoot ing  S .  243 .
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Zu v i e l  nachdenken ,
i s t  w i e  schauke ln ;
Man i s t  zwar  in
Bewegung ,  kommt
aber  ke in  Stück

we i t er .  
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Persönliches Video: So wird
deine Mini-Session zum

Erfolg

Dein Mindset für deine Minis

Webinar mit Isabel

W e n n  d u  l ä n g e r  k e i n e

S h o o t i n g s  h a t t e s t  u n d

d i c h  g e r a d e  u n s i c h e r

f ü h l s t ,  s c h a u  d i r  d o c h

n o c h  e i n e s  d e r

B e i s p i e l s s h o o t i n g s  a u s

d e m  B o n u s - B e r e i c h  a n .

D a n n  w i r d  d i r  w i e d e r

b e w u s s t  w e r d e n ,  w i e

e n t s p a n n t  d i e  S h o o t i n g s

d o c h  s i n d .  

Webinar mit Isabel: Erfahrung & Tipps 
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Suche dir ein Thema aus. Minis klappen immer am besten mit
einem konkreten Aufhänger. Wähle etwas, wofür du bereits jetzt
Beispielsfotos hast.  

Weihnachten / Plätzchenbacken / Tannenbaum

Muttertag / Mutter-Kind

Vatertag / Papa-Kind 

Sommer / Herbst / Winter / Frühling

Valentinstag / Lieblingsmensch

Welthundetag 10.10. (oder ähnliche "Feiertage")

In der Natur: Schnee-Shooting, Heide blüht, etc.

Deine Idee: 

Deine Mini-Session: 

F o t o g r a f e n s c h m i e d e S e i t e  2 4 6  M i n i - S h o o t i n g s  A k t i o n
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Wie soll deine Mini-Session genau aussehen? Plane 4
bis 6 Shootings à 20 Minuten. 

Dein Thema (beschreibe in einem Satz, was deine Vision für die
Bilder ist. 

Datum und Zeiten (Wähle einen Tag in 3-5 Wochen). Plane die
Shootings im Abstand von 30 Minuten. 

Inhalt der Minis. Wie viele Fotos bekommen deine Kunden?
Stellst du Equipment oder Deko? Wo findet das Shooting statt?

Preis. (Meine Empfehlung: 89€ inklusive 5 Bilder, jedes weitere
Bild kostet 10 €.)
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Da die Minis nicht dauerhaft zu
deinem Angebot gehören,
macht es Sinn eine
Landingpage für sie zu bauen.
Das ist eine Webseite, die alle
Infos über die kleinen Shootings
enthält und auf die deine
Kunden über die Werbung
direkt geleitet werden. Sie
landen so gar nicht erst auf
deiner Startseite, sondern
gleich auf der Seite über die
Minis. Eine Landingpage ist
aber nichts anderes, als eine
Unterseite deiner Website.
Gleich bauen wir sie
gemeinsam: 

L A N D I N G P A G E  &  W E R B U N G

L A N D I N G P A G E

W E R B U N G

Nutze für die Werbung alle dir
verfügbaren Kanäle: etwa
deinen Instagram-Account,
deinen WhatsApp-Status,
Facebook. Wenn es für dich
Sinn macht, kannst du auch
einen Aushang machen (etwa in
deiner Hundeschule). Vorlagen
findest du für alles auf der
Kursplattform. Sind die ersten
Termine belegt, poste deine
Werbung erneut, und zeige,
welche Zeiten noch verfügbar
sind. 

F o t o g r a f e n s c h m i e d e S e i t e  2 4 8M i n i - S h o o t i n g s  A k t i o n
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Schritt-für-Schritt-
Anleitung Landingpage

bauen

Baue eine Landingpage
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Deine Landingpage baut thematisch auf deiner Werbung
auf. Die Kunden finden dort genau die Infos, die sie nach
deiner Werbeanzeige erwarten. 

What's in it for me? - Diese Frage beantwortest du deinem
Kunden in der Werbung und auf der Landingpage. 

Aufbau der Landingpage: Am Anfang baust du Verlangen
auf, dann stellst du dein Produkt vor, entkräftest Einwände
und schließt mit einem klaren Call-to-Action. 

Deine Texte sind klar (nicht clever) und du beachtest die
Regeln der Werbetexte (war im Marketing-Modul dran).

Du nutzt Bilder, die genau zeigen, welche Art von Fotos
deine Kunden bei den Minis erwarten können. 

Social Proof: Du hast Testimonials von zufriedenen Kunden
auf deiner Seite. 

Du hast deinen Call-to-Action (dich buchen/kontaktieren) an
mehreren Stellen auf der Landingpage platziert. Das Design
und das Wording sind aber immer gleich. 
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D E I N E  E X T R A S  F Ü R S  S H O O T I N G
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Shooting #1

Shooting #6

Shooting #4

Shooting #5

Shooting #2

Shooting #3
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Platz für deine Notizen
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A R B E I T S A L L T A G

Plane deinen Urlaub! So ein Kalender
füllt sich schneller als du jetzt vielleicht
noch denkst. Blocke dir rechtzeitig ein
paar Urlaubswochen. Und denke auch
an kleinere Auszeiten zwischendurch.
Sie sind so wichtig, um aufzutanken. 

F O T O G R A F I E

Respektiere die Natur und sorge dafür,
dass nach deinen Shootings nichts als
schöne Bilder zurückbleiben. 

M I N D S E T

Workaholism - Arbeitssucht. Mag auf
den ersten Blick unproblematisch sein.
Schließlich macht die Arbeit doch
Spaß. Aber Sucht ist Sucht und letztlich
blockiert diese hier auch irgendwann
unsere Kreativität. Sei daher ehrlich zu
dir selbst. Ziehe eine klare Linie und
mach auch mal Feierabend. Nämlich
jetzt. 
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Dein Tracker

AM KURS GEARBEITET M D M D F S

Shooting gemacht

Fotos bearbeitet

Gelacht

Ein gutes Buch gelesen

In Ruhe Kaffee getrunken

Zeit mit meinen Liebsten verbracht

Gut gegessen

Mich bewegt

S

Videos angesehen

Mit dem Buch gearbeitet

Minis geplant

Gefreut, weil Buchung einging

F o t o g r a f e n s c h m i e d e S e i t e  2 5 5  M i n i - S h o o t i n g s  A k t i o n

Minis vorbereitet

ZEIT FÜR MICH GEFUNDEN M D M D F S S

FOTOGRAFIERT M D M D F S S



 G E S C H A F F T ! ! !  



Und irgendwann werden 
die kleinen Erinnerungen 
zu unseren größten
Kostbarkeiten und 
prall gefüllte Fotoalben 
das größte Glück.

F o t o g r a f e n s c h m i e d e S e i t e  2 5 6  M i n i - S h o o t i n g s  A k t i o n



Wir sind am Ende des Kurses angelangt. Deine
Fotografie ist jetzt erwachsen geworden. Sie ist zu
einem Business geworden. Deinem Business!

Du hast es geschafft! Du hast dich getraut. Hast dich
gegen Zweifel und Zweifler durchgesetzt. Du hast dir
dein eigenes Business aufgebaut. Du hast irre viel
gelernt und bist selbst ein ganzes Stückchen
gewachsen. 

Du hast etwas ganz Großartiges geleistet! Klopf dir
dafür unbedingt mal ganz kräftig auf die Schulter. 
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N A M E  U N D  W E B S I T E

F O T O G R A F I E  U N D

B E S O N D E R H E I T

G E W E R B E A N M E L D U N G  A M

I N  E I N E M  J A H R  M Ö C H T E  I C H . . .

Du kannst sehr stolz auf das sein, was du dir in den
letzten Wochen aufgebaut hast! 

F o t o g r a f e n s c h m i e d e S e i t e  2 5 8  G e s c h a f f t



Ganz klar: in deinem Tempo.
Lass deine Fotografie
wachsen. Lass dein Business
wachsen und dein
Herzklopfen auch. Im
Anhang findest du weitere
Hilfestellungen und die
Kursinhalte sind natürlich
auch immer für dich
verfügbar. 

W I E  G E H T  E S

J E T Z T

W E I T E R ?

F o t o g r a f e n s c h m i e d e S e i t e  2 5 9  G e s c h a f f t
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www.fotografenschmiede-cafe.de

S U P P O R T  

Du hast ab Kursstart insgesamt 12
Monate eine Support-Flatrate.
Schreibe uns deine Fragen einfach
weiter über das Support-
Ticketsystem im Netzwerk.

P O D C A S T

FotografinnenStories. Hier gibt es
Tipps & Inspiration für dein
Fotobusiness. Und viele
Geschichten von anderen
Fotografinnen. Hör gern mal rein.

I N S T A G R A M

Kaffeesucht, Familienalltag & jede
Menge Fotografie- und
Fotobusinesstipps. 



Ich bin die Heldin 
meiner eigenen Geschichte. 
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